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Já jsem Alfa i Omega, praví Pán Bůh, ten, který jest a který byl Já jsem Alfa i Omega, praví Pán Bůh, ten, který jest a který byl Já jsem Alfa i Omega, praví Pán Bůh, ten, který jest a který byl Já jsem Alfa i Omega, praví Pán Bůh, ten, který jest a který byl 
a který přichází, Všemohoucía který přichází, Všemohoucía který přichází, Všemohoucía který přichází, Všemohoucí....  (Zjevení 1,8) 

 

Buďte připraveni a vaše lampy ať hoříBuďte připraveni a vaše lampy ať hoříBuďte připraveni a vaše lampy ať hoříBuďte připraveni a vaše lampy ať hoří....        (Lukáš 12,35) 
 

Naše jedinečnost 
 

V reklamě se používá zkratka USP, která zna-
mená „Unique Selling Proposition“. 
     Myslí se tím jedinečný argument při prodeji, 
kterým se produkt dané firmy odlišuje od kon-
kurence. Otázka zní: „Co je na mém produktu 
jedinečné, zvláštní proti ostatním produktům na 
trhu?“ 
     Na trhu světových názorů si křesťané musí 
klást i tuto otázku: „Co je na Ježíši Kristu jedi-
nečného?“ Odpověď „s Ježíšem je mi fajn“ 
zdaleka nestačí. Potřebuji vědět, co je na křes-
ťanské víře tak jedinečného, že to nikdo jiný 
nemá? 
     Je to hledání vnitřního pokoje? O to jde 
v buddhismu. Je to morálka? Mnoho humanis-
tů je na tom morálně lépe než řada křesťanů. 
Nebo uzdravování nemocí? To dokáže i ďábel. 
     Co je na křesťanech a na křesťanství jedi-
nečného? Jen Ježíš dokáže odpustit hříchy a 
dát člověku nebe! O to jde při reklamní akci 
„evangelizace“. A právě tohle mnoho lidí ne-
chce slyšet. 
     Když milionář nadšeně mluví o tom, že se 
stal křesťanem, protože hledal, jestli existuje 
ještě něco víc než mít dost majetku, pak na to 
lidé řeknou: „Tomu se to vykládá. Kdybych se 
nemusel starat, kde vezmu peníze, pak bych 
taky měl čas na náboženství a mohl bych vést 
tyhle vznešené řeči.“ 
     Když nevyléčitelně nemocný člověk říká, co 
pro něho Ježíš znamená v jeho situaci a jakou 
je pro něho oporou, pak lidé řeknou: „To je ty-

pické - když už neví, jak dál, tak potřebuje Bo-
ha. Víra je pro slabé, hloupé, bezmocné.“ 
     Jedno je jasné. Výmluv mají lidé vždycky 
dost. Když se jedná o Ježíše, je paleta laciných 
výmluv, vznešených řečí a myšlenkových úletů 
nevyčerpatelná. Ale jednou nám všem dojde 
čas. Jednou se každý ocitneme před branami 
hřbitova a z navigačního zařízení našeho živo-
ta se ozve: „Jste v cíli“. 
     A lidé uslyší také ještě něco jiného, totiž že 
do nebe se jinak než prostřednictvím Ježíše 
nikdo nedostane. K Bohu nevede cesta huma-
nismu, islámu nebo ezoteriky. Existuje jen jed-
no heslo, díky kterému se lze dostat do nebe. 
Není to „rumprcimprcampr“ ani „simsala bim“, 
ale „Ježíš Kristus, který za mě zemřel.“ To je 
naše USP, v tom je naše jedinečnost. ■ 
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